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INTRODUCAO

A cartilha “Publicidade Juridica” do Tribunal de Etica e Disciplina (TED) da Ordem
dos Advogados do Brasil - Seccional Mato Grosso (OAB-MT) visa a dar
conhecimento a sociedade sobre situagoes juridicas complexas ou
controvertidas, tarefa esta atribuida ao (a) advogado (a) e necessaria ao
desenvolvimento socioecondmico, estimulada pelo proprio Conselho Federal da
Ordem dos Advogados do Brasil (CFOAB).

Ao observar os limites determinados pela Lei, o (a) advogado (a) evita punigoes
que vao da simples censura até exclusao do profissional, além de aplicagao de
multa.

Em resumo, é evidente, portanto, que nao ha qualquer impedimento ético de
publicizar os servigos advocaticios, desde que respeitados os parametros
exigidos pelo Cédigo de Etica da Advocacia, Provimentos e Leis correlatas.

Desta forma, apos inumeros questionamentos sobre os limites da publicidade na
advocacia, a OAB-MT vem, em poucas linhas, esclarecer algumas das situagcoes
corriqueiras na vida profissional e suas limitagoes, diferenciando publicidade
irregular (com intuito de captagao de clientes) e os necessarios servigos de
informagéao a sociedade.
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SITUAQGES PERMITIDAS PELO CODIGO
DE ETICA E DISCIPLINA DA OAB

= Veicular anuncio da sociedade de advogados, contendo nomes e
registro na OAB dos advogados, niumero de registro da sociedade
de advogados, endereco eletrénico e horario de atendimento;

= Ter website e veicular anuncios na internet, observando a mesma
moderagao da
veiculagao em jornais e revistas especializadas;

* Publicagao de anuncios do website do advogado ou do escritorio
em sites da internet:

* Uso de logotipos, desde que compativeis com a sobriedade da
advocacia;

» Veiculagcdo em espagos para publicidade em pagina de revista
juridica ou na internet;

* Manter pagina no Instagram, Facebook ou similares, desde que
observadas as regras de publicidade;

* Participagao do advogado em revistas juridicas e na internet;

« Participagao em pagina de cadastro de profissionais juridicos na
internet;

= Fazer referéncia a titulos e qualificagoes profissionais (art. 29 do
CED);

» Ter seu nome vinculado a reportagens ou propagandas de
eventos, desde que tenha finalidade meramente informativa;

* Mencionar a especialidade do escritorio ou advogado em
anuncio;

* Comparecer a eventos que premiem o advogado pelo seu
trabalho e o noticiario do prémio € considerado uma consequéncia
logica do evento;

* Publicidade em atividades esportivas destinadas a classe dos
advogados;

= Divulgacao de eventos nos quais o advogado ira participar como
palestrante.




SITUACOES PROIBIDAS PELO CODIGO
DE ETICA E DISCIPLINA DA OAB

* Responder com habitualidade a consulta sobre matéria juridica,
nos meios de comunicacao social;

* Debater, em qualquer meio de comunicagao, causa sob o
patrocinio de outro advogado;

» Abordar tema de modo a comprometer a dignidade da profissao
e da instituicdo que o congrega;

* Divulgar ou deixar que sejam divulgadas listas de clientes e
demandas;

* Insinuar-se para reportagens e declaragoes publicas;

* Anunciar em catalogos empresariais ou profissionais que nao
sejam destinados ao meio juridico;

* Publicidade atraves de radio ou televisao;
» Oferecer servigos via fax ou via e-mail;

*» Utilizagdo de mala direta, distribuicdo de panfletos ou formas
assemelhadas de publicidade;

* Qualquer tentativa de inviabilizar servigos publicos que
informem o mau servigo prestado;

* Em locais publicos, que nao aqueles destinados aos advogados;

* Publicidade ao lado de produtos de consumo;




SITUAGOES PROIBIDAS PELO CODIGO
DE ETICA E DISCIPLINA DA OAB

* Publicidade através de WhatsApp ou mensagens de celular;

* Uso de fotografias e ilustracbes nas paginas da internet
(Facebook, Instagram ou similares);

» Qualquer tipo de publicidade em parede de edificios, mesmo que
seja o proprio escritdrio do advogado, sendo permitido apenas o
logotipo;

* Uso de outdoors ou painéis luminosos em locais publicos;

* Publicidade em veiculos, elevadores ou espagos publicos;

* Publicidade em eventos estranhos a area juridica (eventos
culturais, artisticos e esportivos em geral);

* Utilizagao de dizeres proprios de atividade comercial, como “fale
conoscol”;

* Manter qualquer canal de consulta gratuita;
* Publicar o prego cobrado pelo seu servigo;
« Utilizacdo de nome fantasia;

* Vinculagao do advogado ou da sociedade de advogados com
fotos dos Tribunais;

» Oferecimento de servicos mediante intermediarios.




PERGUNTAS FREQUENTES

1) Advegado pode divulgar seus servigos em TV, radio e outdoors?

Mao. Este tipo de publicidade & vedado expressamente (artigo 40, CED). Nao &
possivel veicular publicidade por radio, televisao, cinema, nem usar outdoors,
paineis luminosos ou instrumentos parecidos. Tampouco inscrigoes em muros,
paredes, veiculos, elevadores ou qualquer espaco publico.

2) O advogado pode ter participagao em programa de televisao?
Eventualmente sim. Reportagens e entrevistas sao permitidas, desde que para
ilustrar aspectos juridicos. A apresentacao de programa “juridice” habitual s6 &
permitida em veiculos destinados ao meio juridico. como o Canal Justica, por
exemplo. Também € expressamente proibido anunciar metodos ou solugdes
juridicas ou se manifestar sobre estes, quando utilizado por outro advogado
(artigo 43, CED).

3) O advogadoe pode participar de lives no Instagram, Zoom e similares?

Sim. O advogado pode participar de lives, sem habitualidade, que tenham o
intuito de trazer informagoes a sociedade, sem alusoes a casos concretos, sem
autopromogao ou com caracteristicas de mercantilizagao.

4) O advogado pode disponibilizar aulas ou palestras com assuntos juridicos no
YouTube, Facebook ou Instagram?

Sim. Como nas lives, o (a) advogado (a) pode disponibilizar videos com aulas ou
palestras, ter uma pagina online e se utilizar dessas ferramentas apenas com
intuito informativo, sendo proibida qualquer forma de promogao pessoal,
alustces a casos concretos ou qualquer tentativa, ainda que implicita, de
mercantilizagao.

5) O advogado pode utilizar a ferramenta “link patrocinado” disponivel no
Instagram?

Nao. A publicidade na Internet, ainda que passiva, naoc pode ter
impulsionamento

(servigo que apresenta a publicidade com primazia em relagdo as demais). Ou
seja, o link patrocinado traz desigualdade na classe em razdo do poder
aquisitivo.

6) E possivel praticar atos da advocacia com atos de mercantilizagao?

N&o. E proibida ao (a) advogado (a) qualquer tentativa de publicidade com intuito
de

captar clientes ou atrair interessados em atuar nas causas, oferecendo servigos
como numa relagao tipica de consumo, além de atuar em parceria com outros
servigos (artigo 52, CED).

7) O advogado pode oferecer servigo de advocacia junto com outras
atividades?

Nao. Esta pratica também €& vedada. Pratica muito comum entre escritérios de
advocacia e contabilidade, néo € possivel "a divulgagao de servigos de advocacia
juntamente com a de outras atividades ou a indicagao de vinculos entre uns e
outras” (artigo. 40, inciso IV, CED).

PAG. 05




PERGUNTAS FREQUENTES

8) O advogadoe pode divulgar seu contato nas publicagdes?

Sim. Desde que observadas as regras do artigo 44, do CED, ou seja, o nome, o
numero da inscrigao, a razao social, assim como o e-mail. Vedada. no entanto, a
insercac de fotografias, cargos ou fungoes ocupadas, salvo a de professor
universitario.

9) O advogado pode usar mala direta?
N&o. E vedado o uso de mala direta, a distribuicdo de panfletos ou formas
assemelhadas de publicidade com o intuito de captacaoc de clientela.

10) O advogado pode usar placas e fachadas luminosas no seu escritério?
Sim. Desde que observados os critérios de sobriedade condizentes com a
profissao.

11) O advogado pode escrever com intengao de divulgar seus servigos?

Nao. No entanto, o artigo 41 prevé que "as colunas que o advogado mantiver nos
meios de comunicagao social ou os textos que por meio deles divulgar nao
deverao induzir o leitor a litigar nem promover, dessa forma, captacgao de
clientela”. Assim, € possivel escrever com a intengao de informar sobre fatos e
direitos, sem fazer apelo ou direcionamento ao litigio. E preciso ter um nivel de
sobriedade e profundidade que permita que qualquer pessoa possa identificar
um problema que vive e tenha autonomia da decisao.

12) O advogado pode patrocinar eventos ou palestras?

Sim. O advogado pode patrocinar eventos e palestras destinados aoc meio
juridico

(aquele gue tem como publico-alve os atuantes do mundo juridico, mas nao
exige que seja exclusivo a tal finalidade), inclusive fazendo uso do logotipo do
escritorio.

Exemplo: palestras de Recuperagac Judicial normalmente sao destinadas a
advogados e empresarios. nao encontrando qualquer proibicao etica.

13) O advogado pode patrocinar sorteio de livros?

Nao. E vedado o sorteio de livros em programas na midia, em geral, enquanto
estratégia de marketing para insercao de produtos e servigos no mercado, por
se tratar de consubstanciacac de mercantilismo.
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FIQUE ATENTO!

Lembramos ainda que o Tribunal de Etica e Disciplina da OAB-MT é um érgéo de
consultas em tese, formuladas por escrito, assim como disponibiliza aos (as)
advogados (as) um manual jurisprudencial com decisdes dos relatores,
orientado na pratica sobre os limites de atuagao profissional.
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